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DA DOVE NASCE
GR NETWORK

Un progetto condiviso

GR Network nasce dall'esperienza di un gruppo di editori
radiofonici che hanno scelto di mettere a sistema

competenze, territori e identita editoriali diverse.

GR network unisce 33 emittenti radio in un sistema
nazionale qualificato, capillare e performante:

tante realta fortemente radicate sul territorio italiano,
ognuna con la propria identita, per catturare l'attenzione
del pubblico, offrendo spazi pubblicitari e promozionali

altamente efficaci.
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ASCOLTI

3.007.000

ASCOLTI GIORNO MEDIO

10.428.000

ASCOLTO 7 GIORNI

183.000

AQH MEDIO (Fascia 6:00 - 00:00)

Audiradio -

Anno 2025

GR Network e il circuito radiofonico
nazionale che unisce radio di
informazione e di flusso con una
forte identita territoriale.

Comunichiamo agli ascoltatori

il valore della libera informazione
con un presidio diretto sul
territorio, dove l'economia si
sviluppa e cresce.

IL VMALGRR E DEL 4R EALTNE

« 3 milioni di ascoltatori giornalieri

«  Copertura nazionale con presenza su tutte le
4 aree Nielsen

* Ascolto distribuito durante tutta la giornata

*  67% responsabili d’acquisto
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UJN CIRCUITO
PENSATO PER
PERFORMARE

o Pianificazione semplice e qualitativa

o Reach incrementali sul pianificato areale

o Ottimo rapporto copertura / investimento

o Possibilita di pianificazione nei punti ora
specifici e non a rotazione

o Consente lI'ottimizzazione delle campagne

o Alta frequenza + continuita




LA STRUTTURA- « 8 et hrone
e di flusso con una forte identita

DEI_ NETWORK territoriale

B! ¥ 5

INFORMAZIONE MUSICA TERRITORIO

CONTENUTI ASCOLTO CONTINUO UNICITA
TERRITORIALE

AD ALTA ATTENZIONE E TRASVERSALE

Notiziari, approfondimento, Generi diversi, identita Emittenti radicate sul

sport, attualita riconoscibili territorio
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LA COPERTURA

COPERTURA PROFILO ASCOLTATORI

2.700.000 ascoltatori unici*

NORD 20% o Profilo leggermente pil F
CENTRO 20% maschile:

SUD 40% U59% -D 41%

ISOLE 20% o 67% RA

o 85% ha piu di 25 anni
78% ha potere di spesa

*Sovrapposizione del 10% circa
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ETTAGLIO
ISTRIBUZIONE

Ascolto Medio

Regione Giorno

Campania 894.000
Sicilia 496.000
Lazio 420.000
Lombardia 220.000
Piemonte 127.000
Calabria 121.000
Emilia Romagna 72.000
Toscana 56.000
Veneto 53.000
Puglia 47.000
Liguria 43.000
Sardegna 29.000
Umbria 17.000
Friuli VG 15.000
Trentino AA 10.000
Abruzzo 10.000
Marche 4.000

Basilicata 2.000

GIORNALE RADIO
GIORNALE RADIO

70-80
GRNEWS
DANCE

GIORNALE RADIO

GIORNALE RADIO
RADIO ITALIA 1

PARTY RADIO

RADIO PARTY GROOVE
DANCE

70-80

GIORNALE RADIO RADIO
GRNEWS

o GIORNALE RADIO
70-80
GIORNALE RADIO

GRNEWS ___@ GIORNALE RADIO
70-80 GIORNALE RADIO
GRNEWS
GIORNALE RADIO
RADIO ROMA

RADIO ROMA CAPITALE

GIORNALE RADIO GIORNALE RADIO

RETESPORT
RADIO LATINA
SIMPLY RADIO
GRNEWS
RADIOROMA NEVES KISS KISS NAPOLI GIORNALE RADIO
70.80 RADIO NAPOLI RADIO BUSSOLA
RADIO LUNA GIORNALE RADIO
RADIO AMORE (Camp ania)
RADIO AMORE NAPOLI
GRNEWS
RADIO BUSSOLA 24
GIORNALE RADIO RADIO BALLA BALLA

GIORNALE RADIO
JONICA RADIO
RADIO AZZURRA
RADIO BALLA BALLA
STUDIO 90 ITALIA
RADIO MOVIDA

STUDIO 90 ITALIA

MUSICA ITALIANA

R.S.C. RADIO STUDIO CENTRALE
RADIO CU ORE (Sicilia)
GIORNALE RADIO

RADIOTIME

BELLARADIO

PRIMARADIO SICILIA
SESTARETE RADIO - TV

RADIO CL1



G

NETWORK PIANIFICAZIONE STANDARD

DIVERSE
MODALITA PER
PIAN I FICARE FORMATO BRAND NEWS

Racconto del brand di 90" distribuita
su tutto il network

Per garantire massima frequenza

Le nostre pianificazioni sono in grado di

garantire il best AQH di 227.000 (fascia 7:00-
MODULI TAILOR MADE

19:00), e grazie ai nostri moduli creati ad hoc

per i brand, diamo la copertura ottimale del Per massimizzare le potenzialita

network, massimizzandone le potenzialita. di copertura del network




INFORMAZIONI COMMERCIALI

© pubblicita@grnetwork.fm

NETWORK
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